
附件3：

2020年一般公共预算项目支出绩效自评表

部门名称（公章）：

项目名称
区融媒体中心演播大

厅建设项目
项目属性 新增 项目周期 1年

实施单位 盐田区网信中心 项目联系人 黄娟 联系电话 22744476

是否属于中央直达
资金

否
是否属于应对新冠肺炎疫情防

控资金
否

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 2,200,000.00 1,599,025.21 1,599,025.21 10 100.00% 10.00

其中：当年财政
拨款

2,200,000.00 1,599,025.21 1,599,025.21 — 100.00% —

      上年结转
资金

0.00 0.00 0.00 — 0.00% —

      其他资金 0.00 0.00 0.00 — 0.00% —

年度
总体目标

预期目标 实际完成情况

采购全媒体演播系统设备，以适应融媒体中心采编业务需要。对盐田电视台原演播大厅（区

文化馆7楼）的演播室与演播机房进行装饰改造，以满足工作需要。全力提升融媒体在产品

制作能力和水平，进一步扩大对外影响力。

全媒体演播系统设备采购及对盐田电视台原演播大厅

（区文化馆7楼）的演播室与演播机房进行装饰改

造，均已完工并通过初步验收。

绩效指标

一级指标 二级指标 指标内容
年度
指标值

实际完成值 分值 得分
偏差原因分析
及改进措施

产出指标
（50分）

数量指标

完成演播大厅装饰改造全部项目 共46项 46项 15.00 15.00

加强项目管
理，严格执行
合同规定推动
项目建设。

完成全媒体演播系统建设全部项目 共28项 28项 15.00 15.00

加强项目管
理，严格执行
合同规定推动
项目建设。

质量指标 完成建设并进行初步验收 通过验收 100% 10.00 10.00

加强项目管
理，严格执行
合同规定推动
项目建设。

工作时效 项目总工期4个月
4个月内完成
项目建设

10.00 10.00

加强项目管
理，严格执行
合同规定推动
项目建设。

效益指标
（30分）

经济效益
指标

不适用 不适用 不适用 0.00 0.00

社会效益
指标

融媒体产品采编、制作工作完成及时率 100% 98% 30.00 28.00

设备调试及人
员培训有所欠
缺，需要进一
步完善设备调
试，加强人员
培训，确保融
媒体产品制作
产出率进一步
提高。

生态效益
指标

不适用 不适用 不适用 0.00 0.00

可持续影
响

不适用 不适用 不适用 0.00 0.00

满意度指
标

服务对象
满意度指

社会公众满意度 ≥96% 97% 10.00 10.00

总分 100 98.00

备注：
一、未填写效益指标及满意度指标的，请补充完善指标内容和年度指标值，确保效益指标至少填写一项，满意度指标必须填写。
二、绩效评价指标和方法
（1）单位自评指标是指预算批复时确定的绩效指标，包括项目的产出数量、质量、时效，以及经济效益、社会效益、生态效益、可持续影响、服
务对象满意度等。
    单位自评指标的权重由各单位根据项目实际情况确定。原则上预算指标率和一级指标权重统一设置为：预算执行率10%、产出指标50%、效益
指标30%、服务对象满意度指标10%。二、三级指标应当根据指标重要程度、项目实施阶段等因素综合确定，准确反映项目的产出和效益。
（2）单位自评采用定量与定性评价相结合的比较法，总分由各项指标得分汇总形成。
    定量指标得分按照以下方法评定：与年初指标值相比，完成指标值的，记该指标所赋全部分值；对完成值高于指标值较多的，要分析原因，
如果是由于年初指标值设定明显偏低造成的，要按照偏离度适度调减分值；未完成指标值的，按照完成值与指标值的比例记分。
    定性指标得分按照以下方法评定：根据指标完成情况分为达成年度指标、部分达成年度指标并具有一定效果、未达成年度指标且效果较差三
档，分别按照该指标对应分值区间100%-80%（含）、80%-60%（含）、60%-0%合理确定分值。



附件3：

2020年一般公共预算项目支出绩效自评表

部门名称（公章）：

项目名称 日常业务经费 项目属性 新增 项目周期 1年

实施单位 盐田区网信中心 项目联系人 黄娟 联系电话 22744476

是否属于中央直达
资金

否
是否属于应对新冠肺炎疫情防

控资金
否

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 200,000.00 200,000.00 199,656.25 10 99.83% 9.98

其中：当年财政
拨款

200,000.00 200,000.00 199,656.25 — 99.83% —

      上年结转
资金

0.00 0.00 0.00 — 0.00% —

      其他资金 0.00 0.00 0.00 — 0.00% —

年度
总体目标

预期目标 实际完成情况

通过开展办公用品采购、杂志订阅、周报印刷、网络安全宣传周宣传品制作、融媒体外出采
编活动组织等，维持中心正常办公运作，加强制度建设，完善内部管理，确保网络安全宣传

活动、融媒体外出采编工作等日常业务工作按时高质完成。

中心正常办公运作良好，制度建设不断完善，制定出
台《中共深圳市盐田区委网络安全和信息化委员会工
作规则》等一系列文件，完善内部管理。积极开展网
络安全宣传活动，2020年围绕“网络安全为人民、网
络安全靠人民”主题，通过举办网络安全宣传周启动
仪式、网络安全知识展览、“网络安全进社区”宣传

活动及线上有奖问答活动等。

绩效指标

一级指标 二级指标 指标内容
年度
指标值

实际完成值 分值 得分
偏差原因分析
及改进措施

产出指标
（50分）

数量指标 完成编写、印刷《舆情周报》任务
每周约50份，
全年约2600份

每周55份，
全年约2750
份

10.00 10.00

及时收集汇总
舆情信息，按
时编写印刷周
报。

质量指标

网络安全宣传周宣传品验收合格率 100% 100% 10.00 10.00

督促委托单位
按规定要求完
成宣传品制作
。

每周一期《舆情周报》完成率 100% 100% 10.00 10.00

除公众假期及
疫情原因等不
可抗力因素外
均按要求每周
完成一期周报
编写。

新闻报道及时率 100% 100% 10.00 10.00
加强新闻采
编，及时编发
新闻报道。

工作时效 网络安全宣传周活动完成及时性100% 100% 10.00 10.00

严格按中央、
省、市规定，
按全国统一时
间开展完成宣
传周活动。

效益指标
（30分）

经济效益
指标

不适用 不适用 不适用 0.00 0.00

社会效益
指标

日常业务工作完成及时率 100% 100% 30.00 30.00

加强日常工作
管理，完善内
部制度，切实
提高工作效率
。

生态效益
指标

不适用 不适用 不适用 0.00 0.00

可持续影
响

不适用 不适用 不适用 0.00 0.00

满意度指
标

服务对象
满意度指

网络安全宣传活动参与人员满意度 ≥96% 97.5% 10.00 10.00

总分 100 99.98

备注：
一、未填写效益指标及满意度指标的，请补充完善指标内容和年度指标值，确保效益指标至少填写一项，满意度指标必须填写。
二、绩效评价指标和方法
（1）单位自评指标是指预算批复时确定的绩效指标，包括项目的产出数量、质量、时效，以及经济效益、社会效益、生态效益、可持续影响、服
务对象满意度等。
    单位自评指标的权重由各单位根据项目实际情况确定。原则上预算指标率和一级指标权重统一设置为：预算执行率10%、产出指标50%、效益
指标30%、服务对象满意度指标10%。二、三级指标应当根据指标重要程度、项目实施阶段等因素综合确定，准确反映项目的产出和效益。
（2）单位自评采用定量与定性评价相结合的比较法，总分由各项指标得分汇总形成。
    定量指标得分按照以下方法评定：与年初指标值相比，完成指标值的，记该指标所赋全部分值；对完成值高于指标值较多的，要分析原因，
如果是由于年初指标值设定明显偏低造成的，要按照偏离度适度调减分值；未完成指标值的，按照完成值与指标值的比例记分。
    定性指标得分按照以下方法评定：根据指标完成情况分为达成年度指标、部分达成年度指标并具有一定效果、未达成年度指标且效果较差三
档，分别按照该指标对应分值区间100%-80%（含）、80%-60%（含）、60%-0%合理确定分值。



附件3：

2020年一般公共预算项目支出绩效自评表

部门名称（公章）：

项目名称 区融媒体中心指挥调

度中心配套设备购置
项目属性 新增 项目周期 1年

实施单位 盐田区网信中心 项目联系人 黄娟 联系电话 22744476

是否属于中央直达
资金

否
是否属于应对新冠肺炎疫情防

控资金
否

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 1,710,000.00 1,399,770.36 1,399,770.36 10 100.00% 10.00

其中：当年财政
拨款

1,710,000.00 1,399,770.36 1,399,770.36 — 100.00% —

      上年结转
资金

0.00 0.00 0.00 — 0.00% —

      其他资金 0.00 0.00 0.00 — 0.00% —

年度
总体目标

预期目标 实际完成情况

建设1套大屏显示系统（尺寸为长7.8624米×高1.701米）、1套音响扩声系统、一套记者外

采工具（全媒体导播一体机、摄像机、相机及无人机等）。对部分区域改造升级以适应办公
要求。全力提升融媒体中心指挥调度水平及产品制作能力 ，进一步扩大对外影响力。

建设1套大屏显示系统（尺寸为长7.8624米×高1.701

米）、1套音响扩声系统、一套记者外采工具（全媒

体导播一体机、摄像机、相机及无人机等）及对部分
区域改造升级，均已完工并通过初步验收。

绩效指标

一级指标 二级指标 指标内容
年度

指标值
实际完成值 分值 得分

偏差原因分析
及改进措施

产出指标
（50分）

数量指标

完成区融媒体中心指挥调度中心配套设
备购置全部项目

共35项 35项 15.00 15.00

加强项目管
理，严格执行
合同规定推动
项目建设。

完成区融媒体中心指挥调度中心装饰改
造全部项目

共36项 36项 15.00 15.00

加强项目管
理，严格执行
合同规定推动
项目建设。

质量指标 完成建设并进行初步验收 通过验收 100% 10.00 10.00

加强项目管
理，严格执行
合同规定推动
项目建设。

工作时效 项目总工期4个月
均在4个月
内完成验收

10.00 10.00

加强项目管
理，严格执行
合同规定推动
项目建设。

效益指标
（30分）

经济效益
指标

不适用 不适用 不适用 0.00 0.00

社会效益
指标

融媒体中心指挥调度、产品制作工作完
成及时率

100% 98% 30.00 28.00

设备调试及人
员培训有所欠
缺，需要进一
步完善设备调
试，加强人员
培训，确保融

生态效益
指标

不适用 不适用 不适用 0.00 0.00

可持续影
响

不适用 不适用 不适用 0.00 0.00

满意度指
标

服务对象
满意度指

社会公众满意度 ≥96% 96% 10.00 10.00

总分 100 98.00

备注：

一、未填写效益指标及满意度指标的 ，请补充完善指标内容和年度指标值 ，确保效益指标至少填写一项，满意度指标必须填写。

二、绩效评价指标和方法

（1）单位自评指标是指预算批复时确定的绩效指标 ，包括项目的产出数量、质量、时效，以及经济效益、社会效益、生态效益、可持续影响、服

务对象满意度等。

    单位自评指标的权重由各单位根据项目实际情况确定 。原则上预算指标率和一级指标权重统一设置为 ：预算执行率10%、产出指标50%、效益

指标30%、服务对象满意度指标10%。二、三级指标应当根据指标重要程度 、项目实施阶段等因素综合确定，准确反映项目的产出和效益。

（2）单位自评采用定量与定性评价相结合的比较法 ，总分由各项指标得分汇总形成。

    定量指标得分按照以下方法评定 ：与年初指标值相比，完成指标值的，记该指标所赋全部分值；对完成值高于指标值较多的，要分析原因，

如果是由于年初指标值设定明显偏低造成的 ，要按照偏离度适度调减分值；未完成指标值的，按照完成值与指标值的比例记分 。

    定性指标得分按照以下方法评定 ：根据指标完成情况分为达成年度指标 、部分达成年度指标并具有一定效果 、未达成年度指标且效果较差三

档，分别按照该指标对应分值区间 100%-80%（含）、80%-60%（含）、60%-0%合理确定分值。



附件3：

2020年一般公共预算项目支出绩效自评表

部门名称（公章）：

项目名称 舆情应对及形象宣传
顾问费

项目属性 新增 项目周期 1年

实施单位 盐田区网信中心 项目联系人 黄娟 联系电话 22744476

是否属于中央直达
资金

否
是否属于应对新冠肺炎疫情防

控资金
否

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 1,520,000.00 1,520,000.00 1,509,895.00 10 99.34% 9.93

其中：当年财政
拨款

1,520,000.00 1,520,000.00 1,509,895.00 — 99.34% —

      上年结转
资金

0.00 0.00 0.00 — 0.00% —

      其他资金 0.00 0.00 0.00 — 0.00% —

年度
总体目标

预期目标 实际完成情况

切实做好对涉我区相关网上舆情的监测、研判及转办工作，维护网上舆情稳定；加强对全区
各单位舆情应对的指导，提升全区舆情应对能力水平；加强与上级沟通交流，积极做好“舆

情应对能力”半年及年终绩效考核工作；壮大正面舆论声音，打造我区良好形象。

不断完善舆情快速反应处置一体化机制。对涉及我区
的网上舆情实行“7×24”小时重点、动态监测，及
时掌握舆情发展动态。2020年，共监测涉我区网上舆
情403条，通过《舆情通报单》、邮件及微信等形式
转各单位跟进处置200余条，区委网信办共编印《盐
田区每日舆情早报》300余份、《舆情周报》40期，
供领导决策参考及各单位舆情研判，推动了大量群众
关注的热点难点问题解决，形成“线上舆论——线下

解决”的良好局面。

绩效指标

一级指标 二级指标 指标内容
年度
指标值

实际完成值 分值 得分
偏差原因分析
及改进措施

产出指标
（50分）

数量指标

编制舆情周报 不少于45期 46期 15.00 15.00

加强舆情信息
收集、监测，
每周按要求编
制舆情周报。

编制舆情早报 不少于350期 355期 15.00 15.00

加强舆情信息
收集、监测，
每日按要求编
制舆情周报。

质量指标 对涉我区舆情监测、上报率 ≥95% 98.5% 10.00 10.00

加强对委托单
位的督促与监
管，要求其完
善技术平台，
加强舆情监测
力度，确保舆
情监测、上报
无遗漏。

工作时效
1、舆情早报编报及时，每日早上9点前2
、舆情监测及时，当日舆情当日即报

均按要求每
日早上9点前
编制早报，
当日舆情均
在当日18时
前报送。

10.00 10.00

加强舆情信息
收集、监测，
严格按时间要
求完成编报及
监测上报工作
。

效益指标
（30分）

经济效益
指标

不适用 不适用 不适用 0.00 0.00

社会效益
指标

深圳市网络舆情应对能力排行榜
我区全年无“
红色”事件上
榜

全年无“红
色”事件上
榜

30.00 30.00

及时处置应对
舆情事件，提
高舆情应对能
力。

生态效益
指标

不适用 不适用 不适用 0.00 0.00

可持续影
响

不适用 不适用 不适用 0.00 0.00

满意度指
标
（10分）

服务对象
满意度指
标

社会公众满意度 ≥95% 96% 10.00 10.00

总分 100 99.93

备注：
一、未填写效益指标及满意度指标的，请补充完善指标内容和年度指标值，确保效益指标至少填写一项，满意度指标必须填写。
二、绩效评价指标和方法
（1）单位自评指标是指预算批复时确定的绩效指标，包括项目的产出数量、质量、时效，以及经济效益、社会效益、生态效益、可持续影响、服
务对象满意度等。
    单位自评指标的权重由各单位根据项目实际情况确定。原则上预算指标率和一级指标权重统一设置为：预算执行率10%、产出指标50%、效益
指标30%、服务对象满意度指标10%。二、三级指标应当根据指标重要程度、项目实施阶段等因素综合确定，准确反映项目的产出和效益。
（2）单位自评采用定量与定性评价相结合的比较法，总分由各项指标得分汇总形成。
    定量指标得分按照以下方法评定：与年初指标值相比，完成指标值的，记该指标所赋全部分值；对完成值高于指标值较多的，要分析原因，
如果是由于年初指标值设定明显偏低造成的，要按照偏离度适度调减分值；未完成指标值的，按照完成值与指标值的比例记分。
    定性指标得分按照以下方法评定：根据指标完成情况分为达成年度指标、部分达成年度指标并具有一定效果、未达成年度指标且效果较差三
档，分别按照该指标对应分值区间100%-80%（含）、80%-60%（含）、60%-0%合理确定分值。



附件3：

2020年一般公共预算项目支出绩效自评表

部门名称（公章）：

项目名称 融媒体工作经费 项目属性 新增 项目周期 1年

实施单位 盐田区网信中心 项目联系人 郤俊锋 联系电话 22744270

是否属于中央直达
资金

否
是否属于应对新冠肺炎疫情防

控资金
否

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 5,800,000.00 5,800,000.00 5,799,966.99 10 100.00% 10.00

其中：当年财政
拨款

5,800,000.00 5,800,000.00 5,799,966.99 — 100.00% —

      上年结转
资金

0.00 0.00 0.00 — 0.00% —

      其他资金 0.00 0.00 0.00 — 0.00% —

年度
总体目标

预期目标 实际完成情况

通过运营盐田网、“发现美好盐田”、“美好盐田”、“在盐田”公众号以及“美好盐田”
抖音号等媒体传播平台，制作融媒体节目及发行内刊《盐田新闻》等，整合网、报、台和“

三微一端”等现有传播平台，打造盐田融媒体品牌栏目，加快推进融媒体中心建设。

坚持一体化发展方向，按照移动优先策略，进一步整
合“报网台端微”资源，健全工作制度和流程，加强

和创新内容建设，努力打造融媒体宣传精品。2020年
政务微博“盐田发布”累计发布信息3000余条，微信
公众号“发现美好盐田”累计推出图文信息2300余

篇，政务抖音号“美好盐田”2020年累计推出短视频
400余条，有57条短视频登上“学习强国”平台。围
绕学习宣传贯彻习近平新时代中国特色社会主义思想

首要任务，抓住庆祝深圳经济特区建立40周年主题主
线，紧扣区委区政府中心工作及重要政务活动，策划

推出创意宣传活动。

绩效指标

一级指标 二级指标 指标内容
年度

指标值
实际完成值 分值 得分

偏差原因分析
及改进措施

产出指标
（50分）

数量指标

盐田网大型活动策划、专题网页制作 不少于15个 18个 5.00 5.00
加强宣传活动
策划，提升网
页制作水平。

“美好盐田”抖音短视频发布数量 不少于200条 250余条 5.00 5.00
加强宣传策
划，提高短视
频制作水平。

“发现美好盐田”公众号消息发布数量 不少于700条 770余条 5.00 5.00

加强宣传策
划，提高信息
编发能力及水
平。

“美好盐田”公众号消息发布数量 不少于100条 120余条 5.00 5.00

加强宣传策
划，提高信息
编发能力及水
平。

“在盐田”公众号消息发布数量 不少于300条 330余条 5.00 5.00

加强宣传策
划，提高信息
编发能力及水
平。

质量指标

“美好盐田”抖音短视频平均点赞量 不少于100个 115个 5.00 5.00
加强宣传策
划，提高短视
频制作水平。

“发现美好盐田”微信公众号平均阅读
量

不少于300次 380余次 5.00 5.00

加强宣传策
划，提高信息
编发能力及水
平。

“美好盐田”微信公众号平均阅读量 不少于300次 320余次 5.00 5.00

加强宣传策
划，提高信息
编发能力及水
平。

“在盐田”微信公众号平均阅读量 不少于500次 540余次 5.00 5.00

加强宣传策
划，提高信息
编发能力及水
平。

工作时效

“发现美好盐田”微信公众号推文，工
作日每天“美好盐田”微信公众号推
文，每周“在盐田”微信公众号推文，
每周

均按要求工
作日每天或
每周完成推
文

5.00 5.00

加强编辑人员
培训，提高信
息编发能力及
水平。

效益指标
（30分）

经济效益
指标

不适用 不适用 不适用 0.00 0.00

社会效益
指标

深圳各区网络形象排行榜
全年至少一次
进入前5名

2020年有一
次在深圳各
区网络形象

30.00 30.00
加强正面宣
传，积极打造
网络传播精

生态效益
指标

不适用 不适用 不适用 0.00 0.00

可持续影
响

不适用 不适用 不适用 0.00 0.00

满意度指
标
（10分）

服务对象
满意度指
标

政府部门及社会公众满意度 ≥96% 96% 10.00 10.00

总分 100 100.00

备注：
一、未填写效益指标及满意度指标的，请补充完善指标内容和年度指标值，确保效益指标至少填写一项，满意度指标必须填写。
二、绩效评价指标和方法
（1）单位自评指标是指预算批复时确定的绩效指标，包括项目的产出数量、质量、时效，以及经济效益、社会效益、生态效益、可持续影响、服
务对象满意度等。
    单位自评指标的权重由各单位根据项目实际情况确定。原则上预算指标率和一级指标权重统一设置为：预算执行率10%、产出指标50%、效益
指标30%、服务对象满意度指标10%。二、三级指标应当根据指标重要程度、项目实施阶段等因素综合确定，准确反映项目的产出和效益。
（2）单位自评采用定量与定性评价相结合的比较法，总分由各项指标得分汇总形成。
    定量指标得分按照以下方法评定：与年初指标值相比，完成指标值的，记该指标所赋全部分值；对完成值高于指标值较多的，要分析原因，
如果是由于年初指标值设定明显偏低造成的，要按照偏离度适度调减分值；未完成指标值的，按照完成值与指标值的比例记分。
    定性指标得分按照以下方法评定：根据指标完成情况分为达成年度指标、部分达成年度指标并具有一定效果、未达成年度指标且效果较差三
档，分别按照该指标对应分值区间100%-80%（含）、80%-60%（含）、60%-0%合理确定分值。


