评审评分表
	评分因素
	评分规则
	权重
	分值

	报价
	采用低价优先法计算，即满足招标文件要求且报价最低的为评标基准价，其报价为满分。其他招标供应商的报价得分统一按照下列公式计算：

报价分数=(评标基准价／投标报价)×100×30%

备注：项目报价不超过45万元，报价超过45万元的为无效报价，此项不得分。
	30%
	30

	方案
	项目方案包括但不限于项目理解、运营思路、专栏策划、人员配置、审核机制等内容。

方案中覆盖以上5个板块得20分，缺项不得分。在此基础上，评审小组根据内容的创新性、合理性、具体性、丰富性进行加分：

    优评分标准：方案创意性突出，符合实际、完整、规范、内容丰富、思路清晰，内容合理，与本次招标需求的匹配度高、可操作性强，得8-10分；

    良评分标准：方案具有一定的创意性，较符合实际、较完整规范、内容比较丰富、思路较清晰，内容比较合理，与本次招标需求的匹配度较高、可操作性较强，得5-7分；

    中评分标准：方案较普通，完整性规范性一般，思路不够清晰，内容比较合理，与本次招标需求的匹配度一般、可操作性一般，得2-4分；

    差评分标准：方案创意性差，不完整、不规范，思路不清晰，与本次招标需求的匹配度低，内容合理性较差，得0-1分。
	30%
	30

	资质
	1.供应商应为主流媒体，或具备互联网新闻信息采编发布服务相关资质，或新闻信息采编发布服务相关资质的单位，需提供对应证明材料，得5分，未提供的不得参与本次采购活动。
2.供应商提供相关专业其他能力证明，提供证书扫描件。每提供一项项目专业能力证明材料得5分，最高得5分。
	10%
	10

	资历
	1.项目经验。近三年内具有同类项目经验的情况（投标人须提供合同关键页或中标通知书扫描件）。每提供一项项目经验得5分，最高得10分。

2.宣传实力。供应商拥有主体运营并经认证或代运营并有合同证明的官方账号，由评审小组根据其账号关注数（粉丝量）进行打分。账号关注数（粉丝量）100万以上（含100万）的，提供一个得5分，最高得10分。投标人需提供账号后台页面截图，截图需体现账号主体名称、关注数（粉丝量）。

3.创作能力。投标单位主体运营并经认证或代运营的账号中，其宣传产品获得中央级奖项的，每项得15分；获得省级奖项的，每项得10分；获得市级奖项的，每项得5分。最高得15分。同一作品获得多个奖项的以奖项数量计算。须提供奖项专业承办机构颁发的奖杯照片或获奖证书扫描件，原件备查。如奖杯或获奖证书无法证明或体现作品与投标人或项目团队人员的相关性的，则还需提供赛事主办方官网截图或投标人与委托单位签订的合同关键页等其他可证明材料。
	30%
	30


